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Abstract 
In the present era, media, as one of the most important agents of socialization, play 
a decisive role in shaping children’s personality and moral intelligence. Digital-
generation children acquire a significant portion of their social skills and moral 
values through exposure to media; therefore, examining the positive functions of 
media in moral education is of particular importance. This study, adopting a novel 
approach, compares the effectiveness of teaching moral virtues through multimedia 
methods (stories, animation, images, and digital games) among fifth-grade primary 
school girls. The research was conducted using a quasi-experimental design with a 
pretest–posttest and control group during the years 2022–2023. The sample 
consisted of 100 students randomly selected from five schools and divided into five 
groups of 20 participants each. The experimental groups received educational 
packages based on Borba’s seven moral intelligence virtues over nine sessions, 
while the control group received no intervention. Statistical analysis showed that 
teaching moral concepts through stories, animations, and images significantly 
increased children’s moral intelligence, and this effect was stable in the short term. 
In contrast, digital games had a positive effect only on the component of “self-
control.” A comparison of mean changes indicated that stories and animations had 
the highest effectiveness, followed by images, and finally digital games. These 
findings highlight the importance of purposeful use of media in children’s moral 
education and may serve as guidance for parents, educators, and educational 
policymakers in fostering a future generation with stronger moral values. 
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 چکیده
  ی ر ی گ در شکل   کننده ن یی تع   ی نقش   ساز، ی عوامل اجتماع   ن ی تراز مهم  ی ک ی عنوان  ها به رسانه  ، ی در عصر کنون 

  ی ها از مهارت  ی توجه بخش قابل  تال ی ج ی . کودکان نسل د کنند ی م  فا ی کودکان ا  ی و هوش اخلاق  ت ی شخص 
  ی کارکردها   ی ، بررس رو ن ی ازا   رند؛ ی گ ی ها فرام مواجهه با رسانه   ق ی خود را از طر  ی اخلاق   ی ها و ارزش   ی اجتماع 

  ی اثربخش   قایسه به م   ن، ی نو  ی کرد ی دارد. پژوهش حاضر با رو  ی ا ژه ی و  ت ی اهم   ی اخلاق   ت ی ها در ترب مثبت رسانه 
  در میان  ( تال ی ج ی د  ی ها ی و باز  ر ی تصاو ، یی انما ی قصه، پوی ) ا ندرسانه چ های اخلاقی به شیوه آموزش فضیلت 

آزمون و  ـ پس   آزمون ش ی با طرح پ   ی ش ی آزما به روش شبه   ق ی تحق  ن ی ا   . ت پرداخته اس   ابتدایی  پنجم   ه ی دختران پا 
از پنج    ی طور تصادف آموز بود که به دانش   ۱۰۰اجرا شد. نمونه شامل    ۱۴۰۲تا    ۱۴۰۱  ی ها سال   ی گروه کنترل، ط 

  ی آموزش  ی ها جلسه بسته  ۹ ی ط  ش ی آزما  ی ها شدند. گروه  م ی نفره تقس  ۲۰مدرسه انتخاب و در پنج گروه 
  ج ی نداشت. نتا  ی ا مداخله  چ ی کردند و گروه کنترل ه  افت ی بوربا در ی هوش اخلاق  لت ی فض  فت بر ه  ی مبتن 
موجب    ی طور معنادار به   ر ی و تصاو  یی انما ی قصه، پو  ق ی از طر  ی اخلاق   م ی نشان داد که آموزش مفاه   ی آمار   ل ی تحل 
  تال ی ج ی د   ی ها ی باز   که ی است؛ درحال  دار ی مدت پا اثر در کوتاه   ن ی و ا   شود ی کودکان م   ی هوش اخلاق  ش ی افزا 

  ن ی شتری ب   یی انما ی نشان داد قصه و پو  رات یی تغ   ن ی انگ ی م   سه ی مقا   مثبت داشتند.   ر ی تأث   « ی دار شتن ی تنها در مؤلفه »خو
  ی بردار بهره   ت ی اهم   ها افته ی   ن ی . ا رند ی گ ی قرار م   تال ی ج ی د   ی ها ی باز   ت ی و درنها   ر ی سپس تصاو  ؛ را دارند   ی اثربخش 

و    ان ی مرب   ن، ی والد   ی برا   یی راهنما   تواند ی و م   سازد ی کودکان برجسته م   ی اخلاق   ت ی ها را در ترب هدفمند از رسانه 
 برتر باشد.   ی اخلاق   ی ها با ارزش   نده ی در جهت پرورش نسل آ   ی آموزش   گذاران است ی س 
 ی دیجیتالی، تصاویر. ها ی باز یی، قصه،  انما ی پورسانه،    ، ی هوش اخلاق   ها: کلیدواژه   
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 مقدمه. 1

عنوان »نسل و نسل امروز به  افتهی  یر ی چشمگ یدگرگون اجتماعی  یرفتارها  تال،ی جیدر عصر د 
است   ادی چنان ز  ن ینو  ی ها ی (. شتاب ظهور فناور Ichsan et al, 2024:13) شود ی شناخته م   تال« ی جی د 

 یور ها و فنا است که رسانه  ن ی ا ت ی آن دشوار شده، اما واقع یمثبت و منف  ی امدهای پ ق ی دق یاب ی که ارز
 ی ها ناممکن است. پژوهش  باً یها تقربدون آن  ستن ی اند و زنفوذ کرده  یابعاد زندگ  یبه تمام 
گذشته   ل ی اص  ات ی ارتباط انسان با تجرب   تواند ی م   رات یی تغ  نی ا   دهدی شناسان نشان مشناسان و روان جامعه 
 ,Shulman) دهدی را کاهش م   ی عمق روابط انسان   یروزافزون به فناور   ی وابستگ  را ی ند؛ زک   فی را تضع

2023: 3 .) 
بلافاصله   باً یکرده و محتوا را تقر  عیانتشار اطلاعات را تسر  زی ن  یارتباط  یهایفناور  عیتکامل سر

بر  ،یتعاملات اجتماع فیها با بازتعررسانه .(Kaur, 2020: 10)رساندیم یبه مخاطبان جهان
موجب  سوکیدوگانه که از  یابزار گذارند؛یاثر مانسانی و اجتماعی و شناخت  یفرهنگ تیهو

کاهش تعاملات   تواندیم  گرید   یو از سو   شودیو ارتباطات بهتر م  یری ادگی  ،یانتوسعه مناسبات انس
 ,Hu)را به همراه داشته باشد  یخصوص  میو نقض حر  یبه ابزار، مشکلات اخلاق  یوابستگ  ،یانسان

2024: 11) . 
 ستند،ی کنندگان منفعل نمصرف  گری شده است. آنان د  ینقش کودکان چندوجه  ان، ی م ن یدر ا 
محتوا اثر  ش ی و نما  د ی بر تول یمشارکت کرده و حت  ی ارسانه  ی ها طور فعال در تجربه بلکه به 

رسانه  ی امدها ی از پ  تر ق ی درک عم  ازمند ی ن ا ی رابطه پو ن ی ا ؛ ( Uzuegbunam, 2024: 41) گذارند ی م 
 یبه فضاها   ی واقع   ی ها ط ی از مح  ز ی آنان ن  ی تعاملات اجتماع   ی کودکان است. الگو   توسعه رشد و    ی برا 

 Ichsan et) و اخلاقشان اثرگذار بوده است  ت ی شخص  یر ی گامر بر شکل  نی و هم افته ی ریی تغ ی مجاز 

al, 2024:18 ق یاز طر  ی مانند خواندن، نوشتن و سواد اجتماع  نی اد ی بن   ی ها از مهارت   یار ی (. امروزه بس 
مضر  ی زمان خطر قرار گرفتن در معرض محتوا (؛ اما هم Säljö, 2022: 19) شود ی کسب م  ها رسانه 

 کودکان  من، ی ا   ی هاوه ی و آموزش ش   ی اسواد رسانه   ی با ارتقا   ان ی و مرب  ن یوجود دارد و ضرورت دارد والد 
 .(Gezmen, 2022: 128) کنند  ت ی را هدا 
، حالنی. بااکندیخود را در محدوده رسانه جستجو م  یانسان امروز تمام شئون زندگ  د،یترد یب

ها در معرض رسانه واسطهیهدفمند محتوا، اغلب کودکان را ب تیریمد یجاها بهجوامع و خانواده
 ر،یها، تصاوو شامل کتاب افتهیگسترش یری طور چشمگبه یااند. دامنه ابزار رسانهقرار داده

ها کودکان، به آن ژهیوکه همه افراد، به ی ابزار هاست؛ییانمایو پو تالیجید  یهایباز ها،ینقاش 
 ها در ارتباط است.با آن می قرمست ی غ ای می مستق نینو یهایاز فناور یدارند و بخش بزرگ یدسترس 
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 یجیصورت تدرها در بلندمدت و بهرسانه کندیم انی »کاشت« ب هی( با نظر۱۹۶۰) 1جرج گربنر
و تانکارد،  ین)سورکنندیارائه م تی از واقع یامخاطب را شکل داده و برداشت تازه یذهن  ریتصو

ها در عصر حاضر نقش »معلمان معتقد است رسانه 2یزمنرا دیویراستا، د  نی ( در هم۲۳: ۱۳۹۳
اما مسئله این (؛  ۴۱:  ۱۳۹۹  ،همکارانو    طالخونچهیمی رح)کنندیم  فایکودکان ا  یبرا  ار   «یخصوص

که  می رمستق ی غ یری ادگیبلکه  گذارند؛یبر مخاطب اثر نم می طور مستقها معمولًَ بهرسانهاست که 
 یکیها . رسانهکندیم فایرا ا ینقش اصل داند،یم می مستق یری ادگی( آن را مؤثرتر از ۱۹۸۶بندورا )
ازآنجاکه   (.۸۱: ۱۳۹۶  زاده،یکودکان هستند)مهد  یبرا  می رمستق ی غ  یری ادگی  نیمنابع ا نیتراز مهم

 رد،ی گیها شکل مکودکان امروز توسط رسانه تی ترب  یو حت   یریپذجامعه ندیاز فرآ  یابخش عمده
طور هدفمند در جهت ها بهآن  یو محتوا  شدهییابزار شناسا  نینهفته در ا  یهاتی است ظرف  یضرور

 کودکان به کار گرفته شود. یو اجتماع یپرورش اخلاق
مشاهده  قاتیدر تحق  ییهاها، همچنان شکافرسانه ری با وجود مطالعات گسترده درباره تأث

صرفاً  زی ن یاند و برخها تمرکز داشتهرسانه یزابی و آس  یمنف  یهاها بر جنبهپژوهش شتری . بشودیم
موردتوجه   مترها کمثبت رسانه  یکارکردها  یبررس   کهیاند؛ درحالاستفاده از آن پرداخته  یبه ابعاد فن 

 یدر سبد مصرف یثابت و پررنگ گاهیجا نینو یهااست که رسانه یالدر ح نیقرارگرفته است. ا
ها ارائه مؤثر و کارآمد از آن ی برداربهره یبرا یعلم یو ضرورت دارد راهکارها اندافتهیجوامع 

 شود.
 لیآن تبد می مستق انی ها، گاه به قربانمخاطبان رسانه نیتریاز اصل یکیعنوان کودکان به

آنان به همراه داشته باشد.  یبرا یق ی عم یو اجتماع یروان یامدهای پ تواندیامر م نیو ا شوندیم
 یاجتماع یهادر شبکه ینامناسب مانند پورنوگراف ینمونه، قرار گرفتن در معرض محتوا یبرا
 Hasanuddinد)نفس در کودکان شو موجب اضطراب، اختلالَت استرس و کاهش عزت  تواندیم

et al., 2024: 99و اغلب  گذارندیکودکان اثر م یها بر ادراک اجتماعرسانه ن،یفزون بر ا(. ا
 گرید   ی کی   (. Machin & Abel., 2022: 19هستند)  ی تر گسترده  ی فرهنگ   ی ها ت یدهنده روا بازتاب 

کرده   لی تبد   ی سرگرم  ی برا   یی ا ی هاست که آنان را صرفاً به اش کودکان در رسانه   ی ساز ها، کالَ از چالش 
 (. Noor, 2023: 33دهد) می قرار   ری را تحت تأث   شان ی و سلامت روان و رشد اجتماع 

 توانندیم  حی که در صورت استفاده صح یاگونهبه  اند؛هیدوسو  یها ابزاررسانهباید پذیرفت که  
باشند. کودکان  نیآفرنقش یاخلاق یهاو ارزش  هالتی متناسب با فض یاندهیدر ساختن نسل آ

 
1 .George Gerbner . 
2 .David Riesman. 
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بشر هستند و سرنوشت جامعه فردا را رقم خواهند  ندهی(، پدران آ1387) یساروخان ری امروز، به تعب 
 یثابت   گاهیو جا  اندشدهلیانسان معاصر تبد  یزندگ  ریناپذییها به جزء جدارسانه  گر،ید   یزد. از سو 

 باً یتقر یارسانه یهایبدون ابزار و فناور ستنیکه ز یاگونهبه اند؛افتهیدر سبد مصرف روزانه 
 ، یو عمل یپژوهشگران آن است که با انجام مطالعات علم تی مسئول نیناممکن است؛ بنابرا

انتقال هوش  رونیازا بشر قرار دهند. یو اجتماع یاخلاق تی ها را در خدمت تربرسانه یهاتی ظرف
 یاخلاق یها و رفتارهاارزش یری گشکل سازنهی زم تواندیها مرسانه قیبه کودکان از طر یاخلاق

 نیو درک ا کنندیم فایا یاساس  ینقش ندیفرآ نیدر ا یو اجتماع یفرد یهادر آنان باشد. رسانه
 بهخاص    طوربهمقاله حاضر    رتر ضرورت دارد.ب  یاخلاق  یهابا ارزش  یپرورش نسل  یبرا  هاتی ظرف

 .پردازدیمبوربا  یهوش اخلاقی هالتی چهار رسانه بر فض نیا ری تأث یبررس 
 یهای و باز ریقصه، تصاو ،یی انمایپو قیاز طر یاخلاق هایفضیلت: آموزش یاصل هی فرض
 .داردافزایش هوش اخلاقی بر  یمعنادار ری تأث یوتری کامپ

 

 های فرعی:فرضیه 

افزایش هوش اخلاقی بر  یمعنادار ری تأث ییانمایپو قیاز طر یاخلاق هایفضیلت آموزش. ۱
 .دارد

 .داردافزایش هوش اخلاقی بر  یمعنادار ری قصه تأث قیاز طر یاخلاق هایفضیلت آموزش. ۲
 .داردافزایش هوش اخلاقی  بر    یمعنادار  ری تأث  ریتصاو  قیاز طر  یاخلاق  هایفضیلت  آموزش  .۳
افزایش هوش بر  یمعنادار ری تأث یوتری کامپ یهایباز قیاز طر یاخلاق هایفضیلت آموزش .۴

 .دارداخلاقی 
 هایفضیلت  افزایش در    ی وتری کامپ   یها ی و باز   ر یقصه، تصاو  ،یی انما ی پو  انی م  یاثربخش   تفاوت .  ۵
 .معنادار است یاخلاق

 

 . چارچوب نظری2

شده و دغدغه شناخته یو فرهنگ یاجتماع ،یتوسعه فرد یاتی عنوان رکن حهمواره بهآموزش 
 نی(. در ا۷۵۱: ۱۴۰۱ ع،ی سمیو مختار یآن بوده است)عماد تیفی ک یمتخصصان، ارتقا یاصل

از  ریناپذییجدا یو اکنون بخش اندافتهی ژهیو یگاهیجا نینو یعنوان ابزار آموزشها بهرسانه ان،ی م
ها و ارزش تواندیها مرسانه قیاز طر ی. انتقال هوش اخلاقشوندیمحسوب م کانود ک یزندگ

 یاساس  ینقش ندیفرآ نیدر ا یو اجتماع یفرد یهاآنان را شکل دهد و رسانه یاخلاق یرفتارها
 دارند.
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اخلاق  توانندیها در صورت استفاده هدفمند ماند که رسانهمتعدد نشان داده یهاپژوهش 
 ییایآموز اندونزدانش ۶۰ یبر رو یا( در مطالعه۲۰۲۴و همکاران ) چسانیکودکان را ارتقا دهند. ا

با  (۲۰۲۲) و همکاران 1سی اخلاق اثرگذارند. لوب یری گبر شکل یاجتماع یهانشان دادند رسانه
. شودیم تیچون صداقت و احترام تقو ییهاکه ارزش افتندیبه کودکان در یاخلاق یلمی ف شیمان

ها قادرند نشان دادند رسانه یاخلاق یآموزش  یدئوهای( با ارائه و۲۰۲۳و همکاران ) 2حجنا نیهمچن 
د ییتأ زی مشابه ن یهاافتهیکنند.  جادیدر ذهن کودکان ا یاخلاق لیاز فضا یروشن و عمل ریتصاو

 ارائه دهند یاخلاق یهاارزشمند و مطابق با آموزه یهادرس توانندیها مکه رسانه کنندیم
(Khodijah, 2023: 31 .) 

جذاب و متناسب   ،یعمل  دیباشد؛ بلکه با  کیو کلاس   یصرفاً نظر  دی، آموزش اخلاق نباحالنیباا
به نوع  نهی زم نیها در ارسانه یاثربخش .(Jennah et al, 2023: 51د)شو  یکودک طراح یای با دن

 یهاتی ظرف   ـ یاانهیرا  یهایقصه و باز  ،ییانمایها ـ پواز رسانه  کیابزار مورداستفاده وابسته است. هر  
 ان،ی م نیاخلاق مؤثر باشند. در ا یدر ارتقا توانندیدر جذب کودکان دارند و م یفردمنحصربه

در انتقال  تی موفق یکودکان، شرط اصل یرشد یازهای جذاب و متناسب با ن یاستفاده از محتوا
رشد  یدر ارتقا تواندیم یچند راهبرد اساس  دهدیها نشان مپژوهش است. یاخلاق یهاارزش
 باشد: نیآفرکودکان نقش یاخلاق
آموزش با اخلاق در قالب  بی ترک :3تی آموزش شخص لهی وسبه اخلاق و آموزش ادغام. 1

 نی. ااموزندی را ب یچون صداقت و همدل ییهاارزش کندیبه کودکان کمک م ت«ی »آموزش شخص
 یهامهارت تیتوانمند ساخته و موجب تقو یضرور یتالیجید  یهاتعامل یآنان را برا کردیرو

 . (Hukubun et al, 2024: 76د)شو یم یو اخلاق یاجتماع
کودکان دارند. نظارت    ت ی در هدا   ی نقش مهم   ان ی و مرب   ن ی والد و متولیان آموزشی:    ن ی مشارکت والد .  2

 ,Ning Ayuاست)   ی نامناسب ضرور   ی محتوا   ی محدودساز   ی ابزارها   ی ر ی کارگ ها و به بر استفاده از رسانه 

  ی ها کرده و درس  ی خود الگوساز  ی اخلاق  ی با رفتارها  توانند ی آنان م  ن، ی افزون بر ا . ( 22 :2023
 (. Partono & Ahmadi, 2024: 23کنند)   ت ی وها را تق شده از رسانه آموخته 

 
1 .Lubis. 
2 .Jennah . 

آموزان  دانش ها و فضایل اخلاقی را در ( روشی آموزشی است که ارزش Character Education)  ت ی آموزش شخص  . 3
آموزان بر ایجاد رفتارهای  ها و فضایل اخلاقی در دانش دهد. در این روش به منظور پرورش و تقویت ارزش پرورش می 

 کنند. پذیری و اصول اخلاقی تمرکز می اخلاقی، مسئولیت 
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 ،یتعامل یهای و باز ییانمایدر پو ژهیوها، بهرسانه یذات تی جذابی: ارسانهجذاب  یمحتوا. 3
 تیو تقو یکاربرد یها. تکرار، ارائه مثالآوردیفراهم م یاخلاق یهاانتقال ارزش یبرا یفرصت 

 & Partonoکند)  لی را تسه  یاخلاق  لیفضا  یسازیدرون  تواندیها مرسانه  قیدرست از طر  یرفتارها

Ahmadi, 2024: 23; Hukubun et al., 2024: 76) جامع و جذاب که  یمحتوا نیتدو نیبنابرا
 ,Siregarدهد)اء میباشد، درک کودکان از اخلاق را ارتق  یاخلاق یهالتی از رسانه و فض یق یتلف 

2024: 18) . 
 

 ی اخلاقیهاارزشها در ارتقاء الف( نقش رسانه

 یکودکان باشند. گاه رفتارها یرشد اخلاق یبرا یدیهم فرصت و هم تهد توانندیها مرسانه
آگاه  دهندیجلوه م  یعی و خشونت را طب  ییگودروغ  ،یمانند پرخاشگر  یناهنجار کودک   یو بدون 

 یمواجهه با محتوا (.Hasnain, 2023: 41د)گذارنیاو اثر م یاخلاق یهابر نگرش و ارزش
 یکرده و حت  فیدرک کودکان از درست و غلط را تحر زی ن یراخلاقی غ ای یجنس ز،ی آمخشونت

  (. Ning Ayu, 2023: 22; Hartmann, 2012: 49شود)می یاخلاق یهاارزش فیموجب تضع
 یخوب و بد منجر شود و ضرورت ارتقا یرفتارها صی در تشخ یبه سردرگم تواندیم تی وضع نیا

کننده گسترش اطلاعات گمراه  ن،یافزون بر ا  .سازدیکودکان را برجسته م  یاو سواد رسانه  یتوانمند
 جیورا تر  ییها رفتارهاکودکان شده و گاه رسانه یاخلاق یباعث سردرگم یاجتماع یهادر شبکه

 Ning)مدانجاینامناسب م یدر تضاد است و به اتخاذ رفتارها یفرهنگ یهاکه با ارزش کنندیم

Ayu, 2023: 22; Lallem, 2024: 25أکمثبت رسانه  لی سپتان  رب  گرید   یدگاهی، د حالن ی(. باا  دی ها ت
 یهاطور مؤثر ارزشبه توانندیها ممناسب، رسانه یمعنا که در صورت انتخاب محتوا نیدارد؛ به ا

 کرد،یرو  نیدر ا  شوند.  لیسازنده تبد  یبه ابزار آموزش   ،یمنبع سردرگم  یجارا ارتقا دهند و به  یاخلاق
از رفتارها و معضلات  ییهاعمل کرده و نمونه یاخلاق یهاتیروا یعنوان منبع اصلها بهرسانه
چون بخشش،  ییهاها قادرند ارزشآن .(Siregar, 2024: 19د)دهنیرا به کودکان ارائه م یاخلاق

(.  Mudianti & Cahyo, 2024: 36کنند) تیکودکان تقو  انی را در م  یصداقت و بهداشت شخص
تنها از بروز نه توانندیم ح،ی صح یبردارها، در صورت بهرهکه رسانه دهدینشان م تی ظرف نیا

کودکان   یوپرورش اخلاقد در آموزشکارآم  یعنوان ابزارکنند، بلکه به  یری جلوگ  یاخلاق  یهابی آس
 یهابا ارزش سوها همآن یشوند که محتوا تیریمد یاگونهبه دیها بارسانه جه،ی. درنت ندیعمل نما

 کمک کند. ندهینسل آ یبوده و به رشد اخلاق یو اجتماع یفرهنگ
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 هارسانهب( اکتسابی بودن هوش اخلاقی فرصتی مناسب برای 

 یامر ارتباط نی قرارگرفته و ا د یی متخصصان مورد تأ یاز سو  یبودن اخلاق و هوش اخلاق  ی اکتساب
 ا، ی و پارسان  ییکلا یقاد   ی؛ بلبل 33:  2008  ستون،ی ادم؛ همچنین    Edmiston, 2008: 33) با وراثت ندارد  

(. 190: 1403؛ لطیفی و همکاران، 37: 1401؛ بربا، 97: 1400و همکاران،  یبافران ؛ عرب 82: 1393
  انی تا پا  ی از دوره نوزاد  ی اخلاق  ش آموزش و انتقال هو  ی زمان برا  ن یباورند که بهتر ن یپژوهشگران بر ا 

و  یاخلاق  ل ی فضا ی ر ی ادگی موجب ضعف کودکان در  تواند ی م  نه ی زم  نی تعلل در ا را ی است؛ ز ینوجوان 
 (. Clarken, 2012: 48شود) عادات مخرب   یر ی گشکل   یت ح 

أک1401بوربا ) آگاهانه هوش اخلاق کندیم دی( ت  جادیاحتمال ا نییپا نیاز سن یکه پرورش 
 یافکار، اعتقادات و رفتارها سازنهی داده و زم شیرا افزا یاخلاق تی مستحکم شخص یهاانی بن 

مرتبط  یهامهارت  ای  لیکه موفق به کسب فضا یکودکان. در مقابل، شودیم یسالدر بزرگ  یاخلاق
و همکاران،  یقرار دارند)تقو  هابی در معرض مشکلات و آس شتری ب شوند،ی نم یبا هوش اخلاق

 یمتزلزل دارند و ازنظر اخلاق  ینشی خود ناتوان بوده، ب  الی کودکان معمولًَ در مهار ام  نی(. ا41:  1401
 طیو مح گرانیغلط نسبت به د  یممکن است باورها جهی نتدر  کنند؛ینم یرشد کاف یو اجتماع

 (.13: 1398 ،یعنوان افراد نابهنجار و ناموفق شناخته شوند )شعبانو در جامعه به داکردهی پ رامونی پ
آگاهانه و هدفمند   ازمندی آن ن  تیتقو  ست،ی ن  یقطع  یامر  یبه هوش اخلاق  یابی ازآنجاکه دست آموزش 

 یاژهیو تی اهم تی شخص یری گرشد کودک در شکل یی(. مراحل ابتداFrei, 2013: 397ت)اس 
 یهاارزش  تی آموزش و تثب   یزمان برا  نیبهتر  یتا نوجوان  ی( و دوران کودک۱۰۲:  ۱۳۹۵  ،یدارد)موسو 

منجر  یراخلاقی عادات مخرب و غ تی به تثب تواندیم نهی زم نی. تعلل در اشودیم بمحسو  یاخلاق
 (. Clarken, 2012: 49شود)

 

 رسانه اخلاقی نیتریمیقدج( قصه 

زاده و اندازه عمر انسان دارند )داداشبه یقدمت  ،یابزار رسانه اخلاق نیتریمیعنوان قدها بهقصه
 تی ف یبلکه سبب بهبود ک  ،یتنها موجب رشد اخلاقها نهمطالعه قصه  ای  دنی(. شن 22:  1394  ،یرخائف ی پ

 یهاارزش یدر ارتقا ینقش مهم یدر آموزش دوران کودک ییگو. قصهشودیم زی انسان ن یزندگ
 & Tristantiکند)می تیرا تقو رامونی پ طی و درک کودکان از مح یدارد و همدل یاخلاق

Nugrahan, 2023: 153.) هیکه نظر یموضوع کنند؛یم فایا یکودکان نقش الگوده یها براقصه 
أک یامشاهده یری ادگی( درباره ۱۹۷۷بندورا ) یـ اجتماع یشناخت  دارد. بندورا معتقد است  دیبر آن ت

 یشده را درونمشاهده یکرده و رفتارها یرسانه الگوبردار نینماد  یهاتی کودکان از شخص
 تیها موجب تقوقصه یهاتی از شخص ی(. الگوبردار۷۴ :۱۳۹۸ کاران،مقدم و هم)زارعسازندیم
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بر روح و روان آنان دارند   یمثبت   راتی تأث  زی آموزنده ن  یها. قصهشودیکودکان م  یت یابعاد مثبت شخص
 .رندی ناهنجار مورداستفاده قرار گ یو اصلاح رفتارها تی مؤثر در ترب یعنوان ابزاربه توانندیو م

کودکان را   یهایکرده و توانمند  جادیا  قی عم  یهازهی ها قادرند انگقصه  دهدیآثار بزرگان نشان م
ساده و  یبا زبان یت یباورند که انتقال نکات ترب نیبر ا زی شناسان نکنند. روان تیدر ابعاد مختلف تقو

ها توانند از قصهی(. مدارس م42:  1390  ،یبر ذهن و رفتار کودکان دارد)خانجان  یشتری مناسب، اثر ب
(.  25: 1394 ،یرخائف ی زاده و پ)داداش رندی بهره گ یاجتماع یهااز مهارت یاری آموزش بس یبرا

قرار  ییگوداستان یهاکه در معرض رسانه یاند کودکاننشان داده یمطالعات تجرب نیهمچن 
  (.Tristanti & Nugrahan, 2023: 154د)دهن ینشان م یتوجهقابل یرشد اخلاق رند،ی گیم

أک تی قصه بر رشد شخص ری متعدد درباره تأث قاتیتحق ها دارند که استفاده از قصه دیانسان ت
انتقال  تی ها ظرفقصه دگاه،ید  نیاست. بر اساس ا ین ی بجهان یری گشکل یروش برا نیتریعیطب 
 نیآفرکودکان نقش یاخلاق تیطور مؤثر در ترببه توانندیرا دارند و م یاخلاق می از مفاه یاری بس

 (.34: 1393و همکاران،  یاکبریباشند)عل
 

 بخشالهامیی رسانه اخلاقی جذاب و انمایپود( 

 یاخلاق می آموزش مفاه یبرا ییبالَ  تی بخش، ظرفمؤثر و الهام یاعنوان رسانهبه هایی انمایپو
 یهانهی را منتقل کرده و در زم یتوجهقابل یآموزش  یهاارزش ،یها علاوه بر جنبه سرگرمدارند. آن

 بی ترک یاخلاق یهامعمولًَ با درس ییانمایجذاب پو یهاتیاند. روااستفادهقابل یمختلف فرهنگ
را در کودکان  یاخلاق یهاارزش یسازو مدل یدهمانند عادت ییهاروش قیو از طر شوندیم

را   یاخلاق  یری ادگیمرتبط،    یهاتی محتوا و شخص  نی. قرار گرفتن مکرر در معرض اکنندیم  تیتقو
 هاییانمایاز پو توانندیم زی ن انی و مرب نی(. والدPartono & Ahmadi, 2024: 19د)ساز یم دارتریپا
 قیتشو یاخلاق یو کودکان را به تأمل در محتوا رندی وگو بهره گعنوان ابزار بحث و گفتبه

 دهند،یثابت ارائه م یاخلاق یهاتنها درسنه هایی انمایپو  (.Amril & Pratikno, 2024: 77کنند)
ها اغلب با آن ی. طراحشوندیمحسوب م یوگو درباره مسائل اخلاقگفت یبرا یبلکه نقطه شروع

ها را در ذهن کودکان ارزش  می رمستقی غ  ای  می طور مستق همسو است و به  یآموزش اخلاق  یهاچارچوب
  (.Partono & Ahmadi, 2024: 20کند)می تی تثب

عنوان »عامل به  توانندینوظهور م  یها(، عناصر نهفته در رسانه۲۰۰۸)  ریکلارک و ما  هیازنظر نظر
 تیدر حما یابالقوه یروی ها نعامل نیکنند؛ ا فایرا ا یعمل کرده و نقش معلم خصوص «یآموزش 

در  توانندیها مرسانه ،یگوتسکیرشد و یب یمنطقه تقر هیبر اساس نظر ن،ی دارند. همچن یری ادگیاز 



120 

 

و همکاران،  یدانش کودکان عمل کنند )احمدمخبر یارتقا یبرا یداربست آموزش  اینقش همکار 
۱۳۹۹ :۱۸.) 

 ینورها دهدیم صی که کودک پس از تولد تشخ یزی چ نی( معتقد است نخست ۱۳۸۵لورا برک )
شرام و  لبریدارد. و یادیز تی نورها جذاب نیعنوان منبع ا( بهییانمای)پو ونیزیاست و تلو یرنگ

کودکان تسلط  یبر زندگ یسالگتا حدود ده ییانمایو پو ونیزیباورند که تلو نیبر ا زی همکارانش ن
(. ۳۷:  ۱۳۷۷و همکاران،    لی)لَ   کندیآنان فراهم م  شدنیاجتماع  یبرا  یااطلاعات گسترده  وداشته  
 یکارتون یهاتی توجه کودکان را جلب کرده و آنان با شخص ییانمایجذاب پو یهاو رنگ ریتصاو

خود، حل مشکلات و  تی مختلف شخص یهابه شناخت جنبه ندیفرا نیا کنند؛یم یپندارهمذات
اخلاق و  یدر ارتقا ییانمایپو یدرمجموع، اثربخش .کندیکمک م یاجتماع یاهمهارت یری ادگی

 یهاامی و انتقال پ یآموزش  لی فتار کودکان، پتانسبر ر  ری است و شامل تأث یچندوجه یهوش اخلاق
 یدر رشد و آموزش اخلاق یدیکل یقدرتمند، نقش یاعنوان رسانهبه ییانمای. پوشودیم یاخلاق

 .(۱۳۰: ۱۴۰۴)لطیفی و همکاران،  کندیم فایکودکان ا
 

 کششپر وبالقوه  یرسانه اخلاق ،تالیجید یهایبازهـ( 

شدت مجذوب و آنان را به افتهیکودکان  انی در م یفراوان تیامروزه محبوب تالی جید  یهایباز
را فراهم  یاخلاق می آموزش مفاه نهیزم تواندیصورت مشروط، مرسانه، هرچند به نی. اکنندیخود م

 یو جنس یسن  یهاموردتوجه همه گروه ،یحیتفر یت ی عنوان فعالبه تالی جید  یهایسازد. باز
غالب کودکان  یبازبه اسباب یاندهیطور فزاو به (Mehra et al., 2023: 879د)انقرارگرفته

 متحدهالَتیبرتر در ا یحیتفر تیجزو ده فعال هایباز نی(. اPeeples, 2023: 41د)انشدهلیتبد
نفر  اردی لی م ۳.۶۳در جهان به  مرهای تعداد گ ۲۰۲۷تا سال  شودیم ین ی بشی و پ شوندیمحسوب م

 ست؛ی محدود ن یتنها به سرگرم تالی جید  یهایکاربرد باز (.VoT et al., 2024: 35برسد)
کرده و  بی ترغ شتری ب یدرمان به کار گرفته شوند، کودکان را به همکار ندیدر فرآ کهیهنگام

 :Pandey, 2024بخشند)میبخش بهبود لذت یهاتی فعال قیآنان را از طر یعملکرد یهاییتوانا

عنوان به کاهش استرس کمک کرده و به توانندیم هایباز نیاند انشان داده ری مطالعات اخ(. 44
 Peeples, 2023: 33 Mehra et)عمل کنند تی خلاق انی و ب تیابراز خود، کشف هو یبرا یابزار

al., 2023: 879; .) 
 تالی جید  یها ی با ادغام عناصر باز  زی ن  « یدرمان م ی »گ ا ی  « 1یدرمان  شن ی کی ف ی م ی نوآورانه »گ کردی رو

 
1. Gamification of therapy . 
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 ,Cheng & Ebrahimiاست) کمک کرده    ی و روان   ی سلامت جسمان  ج ی به ترو  ، ی درمان   ی ها وه ی در ش 

و  ابتیمانند د  مزمن   یها ی مار ی ب  ت یری در مد ی عنوان مکمل درمان به   های باز   ن ی(. امروزه ا 578 :2023
 یدرماندر جلسات روان  یو حت   یکنترل درد در مراحل پزشک  ،یمغز  بی پس از آس   یبخشتوان  سم،آ

و   ی)قادر  روندیمبتلا به سندرم آسپرگر به کار م  ایگرا  با کودکان درون  می رمستقی ارتباط غ  جادیا  یبرا
 (.۲۰۴زادافشار، 

 یهای. طرفداران بازداندیم یری ادگی یبرا یرا ابزار ی( باز1979) اژهی ژان پ ،از دیدگاه نظری
متحول کردن آموزش دارند و آنچه کودکان از  یبرا یادیقدرت ز هایباز نیمعتقدند ا زی ن تالیجید 

و  سادات ده یفر ی ن ی حس )است  یامدرسه یهاگاه سودمندتر از آموزش آموزند،یها مآن قیطر
 یری ادگی  ،یسنت   یهانسبت به روش  تالیجید   یفضاها  جذاب   ی ک ی گراف   ی (. طراح 53  : 1399  ، همکاران 

 ابدییم شیکودکان افزا یری ادگیسطح  جهیدرنت دهد؛یکرده و زمان آموزش را کاهش م لی را تسه
 یهایاند که بازکرده دییمختلف تأ یهاپژوهش درمجموع (.50: 1395 پور،یو موسو  ی)پناه

دارند.  یو اخلاق یآموزش  می انتقال مفاه یبرا ییبالَ  تی ظرف ت،ی و محبوب تی جذاب لی به دل تالیجید 
 .کندیم لیکودکان تبد یاخلاق تی ترب یبالقوه و پرکشش برا یاها را به رسانهآن یژگیو نی هم

 
 و( تصاویر رسانه اخلاقی بصری

 تیاولو  یهستند و در انتخاب مواد آموزش   یری ادگی  ندیفرآدر    یدو حس اصل  ییو شنوا  یینای حس ب
است  ریمشاهده تصاو ،یری ادگیمهم  یهاوهی از ش یکی(. Gambari et al., 2019: 41دارند)

 Stuartکنند)میکه بلافاصله توجه کودکان را جلب    اندییهااز معدود رسانه  ری(. تصاو۱۴۰۲  ،ی)فتح

et al. 1999: 180.) شده انباشته ریجهان امروز با تصاو(استLevesqu, 2014: 102)  و انسان با
 ی)نظر کندیم یگانیبا یصورت بصرکرده و به رهی ذخ ها را در ذهنها، آنها و طرحنگاه به عکس
 ،ی)فتح  شودیحاصل م  یینایب  قیافراد از طر  یری ادگیدرصد    ۷۵(. حدود  ۲۷:  ۱۳۹۵  ،یمنظم و موسو 

به کار گرفته  یری ادگیدر آموزش و  یاندهیطور فزابه یبصر ریتصاو لی دل نی ( و به هم۵۹: ۱۴۰۲
 (. Gambari et al., 2019: 42شوند)می

 یانتقال دانش است و امکان مستندساز یبرا یارتباط یابزارها نیاز مؤثرتر یکی ریزبان تصو
در   ریرو تصاو  نی (. از هم12:  1392  ،یو جعفرخان  یزوارک  ی)زارع کندیرا فراهم م  یانسان  اتی تجرب

نظران صاحب  ی(. برخ38: 1395 ،یگی بدارند )بهرام یاژهیو تی اهم یردرس ی و غ یدرس  یهاکتاب
  Latifi, D. Gorji, Y. & Taghipour,2025:82اند )عکس را برابر با هزاران واژه دانسته کیارزش  یحت 
 و  زندی انگیمخاطب را برم یعاطف   یهاعلاوه بر انتقال دانش، واکنش  ریتصاو  (.59:  1402  ،یفتح؛  
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و  یاحساس همدل ینمونه، مشاهده اقدامات مهربان یاثر بگذارند؛ برا یبر رشد اخلاق توانندیم
 هینظر نه،یزم نی(. در اTamborini, 2012: 15کند)می تیرا در کودکان تقو یاخلاق یارتقا

 می ها را مستقپاسخ دیدارد. او معتقد است کودکان نبا تی ( اهم۱۹۶۶) رونرجروم ب یاکتشاف یری ادگی
ی و قلخانامور را کشف کنند ) انی رو شوند تا خود روابط مبا مسئله روبه دیکنند بلکه با افتیدر

خود به  رندهی ادگیکه  شودیم میتنظ یاگونهبه یآموزش  امی روش، پ نی(. در ا۱۰۴: ۱۴۰۱ ،همکاران
 ریبا تصاو ترعیآنان سر رایاز صوت بر کودکان اثرگذار است؛ ز شیب ریتصو .بپردازدکشف دانش 

(؛ ۲: ۱۳۹۱ مقدم،یلی و کف  یدی)مف  کنندیم دای پ یاحساس همزادپندار یارتباط برقرار کرده و حت 
کودکان  یاخلاق تی و ترب یری ادگیمؤثر در  یعنوان ابزار آموزش به ییتنهابه توانندیم ریتصاو ن،یبنابرا

 .رندی رار گمورداستفاده ق
 

 روش تحقیق. 3

 آزمونپس آزمون،پیش طرح از استفاده و آزمایشیشبه رویکرد در این پژوهش کمی و از روش
 انواع اثربخشی بررسی هدف با مطالعه، این رو، درایناز . اندها تحلیل شدهداده کنترل گروه و

 بر مبتنی آموزشی بسته نوع چهار آموزان،دانش اخلاقی هوش ارتقای بر آموزشی هایرسانه
 های بازی  پویانمایی، قصه، شامل هابسته این. گردید تدوین و طراحی بوربا اخلاقی هایفضیلت

 آماری  جامعه. شد ارائه آموزاندانش از گروهی برای یک هر که بود آموزشی تصاویر و دیجیتالی
 در  و  انتخاب  تصادفی  گیرینمونه  شیوه  به  که  بود  اصفهان  شهر  پنجم  پایه  آموزاندانش  شامل  پژوهش

 اثربخشی میزان سنجش برای همچنین،. شدند دهیسازمان کنترل و آزمایش هایگروه قالب
 استفاده SPSS افزارنرم با هاداده آماری تحلیل و بوربا اخلاقی هوش مقیاس از آموزشی، مداخلات

 شماره  جدول  در  مطالعه  اجرای  مراحل  و  ابزارها  آماری،  جامعه  پژوهش،  روش  به  مربوط  جزئیات.  شد
  است. شده ارائه 1
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 توضیحات تکمیلی عنوان

 روش پژوهش

 های آموزشی( تهیه گردید. . بر اساس هوش اخلاقی محتوایی آموزشی )بسته۱
 به نمونه آماری منتخب ارائه گردید. . این محتوا با استفاده از ابزار پویانمایی، تصاویر، بازی دیجیتالی و قصه  ۲
 آزمون به همراه گروه کنترل انجام گردید. آزمون و پس . این پژوهش به روش شبه آزمایشی با طراحی پیش ۳

 یجامعه آمار

 است: شدهانجامبوده که برای این کار مراحل زیر  آموزنفر دانش  ۱۰۰ این پژوهش شامل حجم نمونه 
 د. انتخاب شی در شهر اصفهان تصادف یریگمونه مدرسه به شیوه ن ۵ تعداد اول: 

 نفره تشکیل شد.   ۲۰گروه    ۵تصادفی تعداد    صورت به دوم: از میان دانش آموزان کلاس پنجم این مدارس  
 شد. عنوان گروه کنترل در نظر گرفته گروه به  کگروه آزمایش و ی عنوانبه سوم: چهار گروه 

 حجم نمونه

 .کردند افتیدربوربا   یاخلاق لتیفض هفت  امین مرتبط با با مض یکسری قصه گروه اول: 
 .کردند افتیدربوربا  یاخلاق لتیفض هفت  امین مرتبط با با مض یی انمایپویکسری : دومگروه 
 .کردند  افت یدربوربا  یاخلاق لتیفض هفت  امین مرتبط با با مض ی دیجیتالی  هایبازیکسری : سومگروه 
 .کردند  افتیدربوربا  یاخلاق لتیفض هفت  امین مرتبط بابا مض یکسری تصاویر : چهارمگروه 
 نکردند.  افتیدر تصویری چ ی: هپنجم گروه

 هاگروه

 .کردند افتیدربوربا   یاخلاق لتیفض هفت  امین مرتبط با با مض یکسری قصه گروه اول: 
 .کردند افتیدربوربا  یاخلاق لتیفض هفت  امین مرتبط با با مض یی انمایپویکسری : دومگروه 
 .کردند  افت یدربوربا  یاخلاق لتیفض هفت  امین مرتبط با با مض ی دیجیتالی  هایبازیکسری : سومگروه 
 .کردند  افتیدربوربا  یاخلاق لتیفض هفت  امین مرتبط بابا مض یکسری تصاویر : چهارمگروه 
 نکردند.  افتیدر تصویری چ ی: هپنجم گروه

 ابزار پژوهش

همکاران ی و  دهکردیاکبری عل   مانند  یمختلف  یهاپژوهش  ی ط  : این پرسشنامه بوربا  ی هوش اخلاق  . مقیاس۱
 .شده است یهنجارساز رانیدر ا؛ (۱۳۹۴همکاران )ی و دهکردیاکبری عل و  (۱۳۹۳)
که   ریتصاو ی دیجیتالی و بستههای بازیی، بسته انمایپوقصه، بسته  ی شامل: بستهبسته آموزش ۴. تعداد ۲

ها که شرح آن در ادامه جدول  بسته این  ییاعتبار محتوای بود. اخلاق یهالتیفض  حاوی هاآنمضمون 
 نفر داور بررسی گردید. ۳۰است توسط  شدهاشاره

 . استفاده گردید( ۲۶)نسخه  SPSSافزار نرماز  هاداده ل یوتحل ه یتجز یبرا: افزارنرم . ۳

 روش اجرای کار

 .شد یبررسها تمامی گروه کودکان  یسطح هوش اخلاق ابتدا  آزمونش یمرحله پ. در ۱
ها متناسب با هر گروه این بسته نمود )را دریافت  یبسته آموزشجلسه مضامین  ۹. گروه آزمایشی طی ۲
ی اخلاقی بوربا  هالتیفض  تصاویری بر اساسو   یتالیجید  یهای سته باز ،ییانمایپو قصه،و حاوی  شدههیته

 ی دریافت ننمود. زیچچ یهاما گروه کنترل ؛ بود(
  ی ابیشده ارزآموزش ارائه ریشد تا تأث یبررسها ی گروهدوباره سطح هوش اخلاق ،آزمونپس  مرحله. در ۳

 .گردد 
 .شد یابیآمده ارزدستبه  ج ینتا یداریپای )بعد از یک ماه( ریگ یپ مرحله. در  ۴

 

 : نحوه انجام پژوهش 1جدول  

 (ورود و خروجاین پژوهش )ملاک  یارهایمعالف( 

 از والدین و کودک. پژوهش نیو علاقه به مشارکت در ا لینامه تماتیرضا افتیدر. 1
 استفاده از خود برای  نظارت بر فرزند  جهت  از والدین  ی و اخلاقی شفاه تعهد . دریافت 2
 .یآموزش  هایبسته
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 ها.ی بستهآموزش  یرک و استفاده از محتواجهت د ییتوانا. داشتن 3
 .یجسم ای یخانوادگ ،یمشکلات فرد. نداشتن 4
 ی. پژوهش یهاطرحسایر در  زمانهم. عدم مشارکت 5

 

 جلسات آموزشیب( 

ی هایبازیی، انمایپوبرای هر گروه یک بسته آموزشی شامل پژوهش،  نیا یمنظور اجرابه
دیجیتالی، قصه و تصاویر که مضمون هفت فضیلت هوش اخلاقی بوربا را داشتند تهیه و به گروه 

 .شد یزیربرنامهبه شرح زیر جلسه  ۹جموع م در یارائه شد. جلسات آموزشآزمایش 
بود. در  آزمونشی و انجام پ زانآمو و دانش نیوالد هی توج یجلسات اول و دوم هدف اصلدر 

 محتوای از استفادهو نحوه  یآموزش  یهادو جلسه پژوهشگران اهداف طرح، ساختار بسته نیا
به ضمن پاسخگویی دقیق و شفاف    انیدادند. در پا حی آموزان توضو دانش  نیوالد  یرا برا  یارسانه

آموزان برای ارزیابی سطح هوش اخلاقی دانش  ی هوش اخلاق  امه پرسشن  ، ن یابهامات والد سؤالَت و 
 .گردید   ل ی تکم

اختصاص داشت؛  یاخلاق یهالتی از فض یکیجلسات سوم تا هشتم هر جلسه به آموزش  در
 به هر گروه مربوط ایرسانهداده شد و سپس بسته  حی توض لتیآن فض تی در هر جلسه ابتدا اهم

در جلسات آموزش آموزان قرار گرفت.  دانش  اری ( در اخت تالیجید   یباز  ای  ریقصه، تصو  ،ییانمای)پو
ای آموزان هنگام استفاده از محتوای رسانههای اخلاقی نیز ارائه شد تا دانشلَزم درباره فضیلت

درباره تجربه  خطیده آموزان مکلف بودند طیها داشته باشند. دانشدرک بهتری از فضیلت
 زانآمو شده دانشنوشتهتجربه  جلسات یدر ابتدا. ارائه کنندمطلب اند که استفاده کرده ییمحتوا
آموزان پاسخ دانش یهابه پرسش . از سویی در تمام جلساتبازخورد داده شد و شد یآورجمع

 شود. تیتقو می تا فهم مفاه داده شد

 هوش پرسشنامه  گر ی جلسه بار د  ن ی اختصاص داشت؛ در ا  یی نها  ی اب ی و ارز ه ی نهم به اختتام  جلسه 
 .آمد و تشکر به عمل ریتقد زانآمو و دانش نی. از والدشد لی تکم اخلاقی

 
 هاج( اعتبار محتوایی بسته

ها آن  ییاعتبار محتواضرورت داشت  ،  بود  شدههیتوسط محقق ته  یبسته آموزش   نکهیبا توجه به ا
اهداف  قی طور دق، بههاشده در بستهارائه یمحتوا ایحاصل شود که آ نانیتا اطم گردد یبررس 

و به  هیته شرایط زیر گرفتنبا در نظر  یاپرسشنامهبه همین سبب  ر؟ی خ ای کندیم نیموردنظر را تأم
 .کنند اظهارنظرتا درباره اعتبار و دقت آن  داور ارائه شد ۳۰
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 تناسب محتوا ازلحاظبررسی اعتبار . 1

 تناسب سن ازلحاظبررسی اعتبار . 2

 تناسب زمان ازلحاظبررسی اعتبار . 3

 ییمحتوا تی جذاب ازلحاظبررسی اعتبار . 4

 ییمحتوا یاثربخش ازلحاظبررسی اعتبار . 5
 یهاینفر در حوزه باز ۴روانشناس و مشاور،  رنف  ۳کودک،  سندهینفر نو ۳داوران شامل: 

 رگرینفر نقاش و تصو  ۴  ،ییانمایو پو  لمی نفر در حوزه ف  ۳نفر در حوزه فرهنگ و رسانه،    ۳  ،یاانهیرا
 آموز.نفر دانش ۵نفر معلم و  ۵کتاب کودک، 

 شی پس از چند مرحله پالَ و    قرار گرفت  داوران  اری ها در اخت بسته   هی اول  یکار، محتوا   ن یانجام ا   ی برا 
این  یی برآورد اعتبار محتوا  ی . برا د یگرد  هی هر گروه ته ی برا  یی نها  هایبسته  ، ی معایب کار و جداساز 

 ۰.۷۰از آستانه    ها بسته محتوایی  درمجموع، اعتبار  گردید که  استفاده  (  ۱۹۷۵)  1ها، از روش لَوشهبسته 
 تشخیص داده شدند.اعتبار   یدارا  ها و تمام بسته   ی اب یقبول بالَتر ارزقابل   قل عنوان حدا به 

 

 هاداده لیوتحلهیروش تجزد( 

 آزمون،ش ی ها در سه مرحله )پ نمرات گروه  ار ی و انحراف مع  نی انگ ی ها، ابتدا مداده  ی بررس  ی برا 
 هی پا   یآمار   یها آزمون   ج،ی از درست بودن نتا   نان ی اطم  ی( محاسبه شد. سپس برا ی ری گ ی آزمون و پپس 

 سهی مقا   ی برا .  ( اجرا شد ها انس یوار  ی برابر  ی )برا   ن یها( و لونرمال بودن داده   ی )برا   لکوی ـ  رو ی مثل شاپ 
شدند،   یبا هم بررس   ر ی که چند متغ   یاستفاده شد و در موارد   3و آنوا  2یب ی ترک  انسی وار  زی ها از آنال گروه 

 حی با تصح ی زوج  ی ها ها، آزمون گروه  ن ی ب  تر ق ی دق سه ی مقا ی برا  نی بهره گرفته شد. همچن  4مانکوا از 
با  ها ل ی تحل ی تمام  . دی گرد  رش گزا  ی جزئ  ضریب اتای  با شاخص  ز ی انجام شد. اندازه اثر ن ی بونفرون 

 در نظر گرفته شد.  0.05برابر با   ی دار ی انجام شد و سطح معن   26نسخه    SPSS  افزار نرم 
 

 هاافتهی. 4

شهر اصفهان  یپنجم مدارس دولت  هیآموز دختر پادانش ۱۰۰کنندگان پژوهش را شرکت تمامی
و کنترل  یشیآزما یهاگروه نیب یلی و سطح تحص تی ازنظر جنسبه همین جهت  دادند؛ لی تشک

 یف ی آمار توص 2جدول شماره در  وجود نداشت. ها آن  انی م ی تفاوت چ ی هو  وجود داشت ی همگن 
آزمون، پس   آزمون، ش ی هر گروه در سه مرحله )پ  ی برا   ی نمرات هوش اخلاق   ار ی و انحراف مع  ن ی انگی م 

 
1. Lawshe. 
2. Mixed . 

3. Anova . 

4. MANCOVA 
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دامنه نمرات و شکل  رات، یی تغ از جهت و اندازه  ی کل  ر ی تصو ها داده  ن ی. ا است  شده ( ارائه ی ر ی گی پ 
 ی و بررس  یاستنباط  جی گزارش نتا یلَزم برا  یو مبنا  کندی ( را فراهم می دگ ی و کش ی)کج  عی توز

 .دی نما ی م  ن ی تأم را    یمفروضات آمار 
 

 

 

 نمرات هوش اخلاقی طی سه مرحله آزمون   فی توص   . ۲جدول  
از  ینمره هوش اخلاق نی انگی در م یتوجهقابل شیو قصه افزا ییانمایپو یهاگروه  تفسیر:

مانده  داریپا زی ن یری گینمره( که در پ 40حدود  شی)افزا دهندیآزمون نشان مبه پس آزمونشی پ
دارد؛  یدکان شیافزا یتالیجید  یو گروه باز دهدینشان م یمتوسط ش یافزا ریاست؛ گروه تصاو

 یاز اثربخش یف یصورت توصالگو به نیبه صفر دارد. ا کیو نزد  زی ناچ اری بس راتیی گروه کنترل تغ
 .کندیم تیحکا یتالی جید  یو باز ریو قصه نسبت به تصاو ییانمایپو شتری ب

 نمراتتوجه قابل تنوع دهندهت که نشانها نسبتاً بزرگ اس در همه گروهانحراف معیار  ریمقاد 
در ) آزمونشی که لزوم کنترل پ دهندیرا نشان م یعی دامنه وس  زین نهی شی و ب نهکمی  است؛ نمونه در

 .کندیم هیرا توجآنکوا(  مانند یاستنباط یهالی تحل

از  یاخلاق هایفضیلتآموزش  ری تأثدر این فرضیه  های اخلاقی:تأثیر پویانمایی بر فضیلت 
های آماری )نرمال بودن، فرضپیش است. شدهیبررس افزایش هوش اخلاقی بر  ییانمایطریق پو

 یبا آمارها  یاثر کل.  اندشدهبرابری کوواریانس و واریانس( پیش از آزمون بررسی و برقرار گزارش
 (.3)جدول  صورت جداگانه با آنکووا آزمون شده استبه لتی و اثر هر فض رهی چندمتغ

 

 

 Mean SD Min Max Skew Kurt مرحله گروه

 ییانمایپو

 1.09- 0.07- 291 134 48.65 211.50 آزمونپیش

 0.08 0.70- 322 158 45.80 253.30 آزمونپس

 0.05 0.54- 327 160 45.91 255.95 پیگیری

 قصه

 0.84- 0.28- 287 121 48.63 208.95 آزمونپیش

 0.40- 0.67- 330 132 62.93 250.35 آزمونپس

 0.28- 0.69- 333 131 61.66 256.65 پیگیری

 تصاویر

 0.92- 0.37- 287 115 53.79 211.30 آزمونپیش

 1.05- 0.40- 328 128 62.90 237.05 آزمونپس

 0.98- 0.46- 334 116 67.98 242.55 پیگیری

بازی 

 دیجیتالی

 1.34- 0.05- 287 100 62.09 196.20 آزمونپیش

 1.28- 0.02 312 112 67.68 205.15 آزمونپس

 1.26- 0.11 312 110 69.42 206.85 پیگیری

 کنترل

 1.24- 0.11- 287 102 59.67 197.15 آزمونپیش

 1.29- 0.01- 297 106 63.01 197.60 آزمونپس

 1.34- 0.17 319 105 66.10 200.40 پیگیری
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 مقدار آماره
مقدار 

F 
درجه آزادی 

 فرضیه
درجه 

 آزادی خطا
سطح 

 معناداری
ضریب 

 اتا
 نتیجه

 ۷۱۶/۰ 1اثر پیلایی

تأیید کلی  ۷۱۶/۰ ۰۰۰/۰ ۳۱ ۷ ۸۱/۱۱
 فرضیه تحقیق

 ۲۸۴/۰ 2لَندای ویلکس
 ۵۲۵/۲ 3اثر هتلینگ

 ۵۲۵/۲ 4رویریشه نیتربزرگ
 

 های اخلاقی فضیلت بر    یی انما ی پو  ر ی تأث   ی سطح معنادار   . ۳جدول  
 

 عدالت و انصاف بردباری مهربانی احترام وجدان همدلی داریخویشتن آماره

 F ۳۷.۰۹۵ ۲۹.۱۰۱ ۲۶.۰۱۲ ۴۱.۶۵۶ ۴۱.۸۱۴ ۴۱.۹۹۵ ۶۲.۹۳۴مقدار 
 ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰۰ ۰.۰۰۰ سطح معناداری
 ۰.۶۳۰ ۰.۵۱۶ ۰.۵۳۱ ۰.۵۲۳ ۰.۳۹۶ ۰.۴۳۱ ۰.۵۳۱ ضریب اتا جزئی
نتیجه بررسی 

 تأیید تأیید تأیید تأیید تأیید تأیید تأیید فرضیه

 ها لت یفض   کی به تفک   ج ی نتا .  4جدول  

طور معنادار تمام هفت فضیلت اخلاقی را افزایش داده است.  به  یی انما ی آموزش با ابزار پو تفسیر:
  ی جزئ   ی اتا   ب ی ضر ی بالَ   ر ی و معنادار است. مقاد   ی قو  ی دهنده اثر کل ( نشان یی لا ی )اثر پ   ره ی آمار چندمتغ 

اندازه اثر در مؤلفه   ن ی شتری توجه است؛ ب قابل  لت ی هر فض  رات یی بر تغ  یی انما ی سهم اثر پو دهد ی نشان م 
تفاوت    ی ر ی گ ی پ   ی ها ن ی انگ ی برقرار بوده و م   ی آمار   ی ها فرض ش ی . پ شود ی صاف« مشاهده م »عدالت و ان 

 . است   ی ر ی گ ی اثر در بازه پ   ی دار ی از پا   ی اند که حاک آزمون نداشته با پس   ی معنادار 

  قصه از طریق  ی اخلاق  ی ها لت ی آموزش فض  ر ی تأث در این فرضیه  های اخلاقی: فضیلت بر  قصه  ر ی تأث 
و برقرار   ی گروه قصه بررس  ی برا  ی آمار  ی ها فرض ش ی پ  است.  شده ی بررس ی هوش اخلاق  ش ی بر افزا 

 (. 5)جدول    ت با آنکووا آزمون شده اس   لت ی و اثر هر فض   ره ی چندمتغ   ی با آمارها   ی اند. اثر کل شده گزارش 
 

 Fمقدار  مقدار آماره
درجه 
آزادی 

 فرضیه 

درجه 
آزادی 

 خطا

سطح 
 معناداری

 نتیجه تا1ضریب 

       ۰.۶۵۰ پیلاتیاثر 
       ۰.۳۵۰ لَندای ویلکس

 ۰.۶۵۰ ۰.۰۰۰ ۳۱ ۷ ۸.۲۲۷ ۱.۸۵۸ اثر هتلینگ
تأییدکلی 

 فرضیه تحقیق
       ۱.۸۵۸ رویبزرگترین ریشه

 های اخلاقی فضیلتبر    قصه  ر ی تأث   ی سطح معنادار   . ۵جدول  

 
1. Pillai's Trace. 
2. Wilks' Lambda. 
3. Hotelling's Trace. 
4. Roy's Largest Root. 
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 بردباری مهربانی احترام وجدان همدلی داریخویشتن آماره

عدالت و 
 انصاف

 F ۳۱.۳۷۵ ۲۵.۲۳۷ ۲۵.۱۶۰ ۴۵.۲۰۳ ۳۹.۷۸۶ ۳۲.۸۲۷ ۴۳.۳۷۶مقدار 
 ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰۰ ۰.۰۰۰ سطح معناداری

 ۰.۵۴۰ ۰.۴۷۰ ۰.۵۵۸ ۰.۵۵۰ ۰.۴۰۵ ۰.۴۰۶ ۰.۴۵۹ ضریب ا تا جزئی
 تأیید تأیید تأیید تأیید تأیید تأیید تأیید نتیجه بررسی فرضیه

 ها لت ی فض  ک یبه تفک   جی نتا .   ۶جدول  

طور معنادار تمام هفت فضیلت اخلاقی را افزایش داده است. به  از طریق قصهآموزش    تفسیر:
های »احترام«، »عدالت« ویژه در مؤلفهگویی بهدهد قصهاثر کلی معنادار و اندازه اثرها نشان می

 .تری داشته است. نتایج پیگیری نیز حاکی از پایداری اثرها هستندو »مهربانی« تأثیر قوی

  تصاویر از طریق    ی اخلاق   ی ها لت ی آموزش فض   ر ی تأث در این فرضیه    های اخلاقی: فضیلت بر    تصاویر   ر ی تأث 
و برقرار   ی بررس  تصویر گروه  ی برا  ی آمار  ی ها فرض ش ی پ  است.  شده ی بررس ی هوش اخلاق  ش ی افزا بر 

 (. 7)جدول    ت با آنکووا آزمون شده اس   لت ی و اثر هر فض   ره ی چندمتغ   ی با آمارها   ی اند. اثر کل شده گزارش 
 

 

 Fمقدار  مقدار آماره
درجه آزادی 

 فرضیه 
درجه آزادی 

 خطا
سطح 

 معناداری
 نتیجه تا1ضریب 

       ۰.۶۶۴ اثر پیلاتی
       ۰.۳۳۶ لَندای ویلکس

 ۰.۶۶۴ ۰.۰۰۰ ۳۱ ۷ ۸.۷۴۵ ۱.۹۷۵ اثر هتلینگ
تأییدکلی 

 فرضیه تحقیق
       ۱.۹۷۵ رویبزرگترین ریشه

 های اخلاقی فضیلت بر    تصاویر   ر ی تأث   ی سطح معنادار  . ۷جدول  
 

 بردباری مهربانی احترام وجدان همدلی داریخویشتن آماره
عدالت و 

 انصاف

 F ۱۹.۵۰۰ ۱۵.۱۱۶ ۱۵.۰۷۶ ۲۷.۹۷۷ ۳۳.۶۳۷ ۳۲.۷۴۵ ۴۱.۹۰۵مقدار 
 ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ سطح معناداری

 ۰.۵۳۱ ۰.۴۶۹ ۰.۴۷۶ ۰.۴۳۱ ۰.۲۸۹ ۰.۲۹۰ ۰.۳۴۵ ضریب ا تا جزئی
 تأیید تأیید تأیید تأیید تأیید تأیید تأیید نتیجه بررسی فرضیه

 ها لت ی فض  ک یبه تفک   جی نتا .  ۸جدول  
ها را افزایش داده است، اگرچه اندازه اثرها طور معنادار همه فضیلتآموزش با تصاویر به  تفسیر:

های »عدالت«، »مهربانی« و و قصه است. بیشترین اثر تصاویر در مؤلفه ییانمایمعمولًَ کمتر از پو
د در تقویت توانن عنوان ابزار بصری میدهد تصاویر بهشود. این نتایج نشان می»بردباری« مشاهده می

 .ها نسبت به ابزارهای روایی کمتر استاما شدت اثر آن ؛ها مؤثر باشندفضیلت
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 یاخلاق  یهالتی آموزش فض  ریتأثدر این فرضیه    های اخلاقی:فضیلت بر    تالیجید  یهای باز  ریتأث
 یبرا یآمار یهافرضشی پ است. شدهیبررس ی هوش اخلاق شیبر افزا تالیجید  یهایاز طریق باز

 لتی و اثر هر فض رهی چندمتغ یبا آمارها یاند. اثر کلشدهو برقرار گزارش  یبررس  تالی جید  یگروه باز
 (.9)جدول  آزمون شده است کووابا آن

 

 

 Fمقدار  مقدار آماره
درجه 
آزادی 

 فرضیه 

درجه 
آزادی 

 خطا

سطح 
 معناداری

 نتیجه تا1ضریب 

       ۰.۳۳۳ اثر پیلاتی
       ۰.۶۶۷ لَندای ویلکس

 ۰.۳۳۳ ۰.۰۶۱ ۳۱ ۷ ۲.۲۱۱ ۰.۴۹۹ اثر هتلینگ
رد کلی 

 فرضیه تحقیق
       ۰.۴۹۹ رویبزرگترین ریشه

 های اخلاقی فضیلت بر    های دیجیتال ر بازی   ر ی تأث   ی سطح معنادار   . ۹جدول  
 عدالت و انصاف بردباری مهربانی احترام وجدان همدلی داریخویشتن آماره

 F ۶.۸۷۳ ۲.۸۷۶ ۱.۸۹۹ ۱.۵۶۴ ۱.۷۹۳ ۱.۲۰۹ ۲.۴۷۳مقدار 
 ۰.۱۱۵ ۰.۱۸۶ ۰.۱۳۵ ۰.۱۶۷ ۰.۰۵۶ ۰.۱۳۴ ۰.۰۰۲ سطح معناداری
 ۰.۰۷۸ ۰.۱۱۳ ۰.۰۵۵ ۰.۰۳۸ ۰.۰۴۵ ۰.۰۶۶ ۰.۲۲۶ ضریب اتا جزئی
نتیجه بررسی 

 فرضیه
 رد رد رد رد رد رد تأیید

 ها لت یفض   ک یبه تفک   ج ی نتا .  ۱۰جدول  

 ستی معنادار ن هالتی بر مجموعه فض تالی جید  یهایباز قیآموزش از طر یکل اثر تفسیر:
(Pillai=0.333,  p=0.061 ؛)حال، آنکووا نشان  نی. با اشودیرد مپژوهش  یفرض کل نیبنابرا
 ریی تغ هالتی فض ریمعنادار وجود داشته است. در سا شیافزا یدارشتنیتنها در مؤلفه خو دهدیم

انتقال   یمورداستفاده در پژوهش برا  یهایباز  یطراح  دهدیالگو نشان م  نیمعنادار مشاهده نشد. ا
 یتعامل یهاو روش ییمحتوا یبازطراح ازمندی ن هاینبوده و باز یکاف یاخلاق یهالتی همه فض

 هستند. یاخلاق یهاآموزش ارزش یهدفمندتر برا
از طریق  یاخلاق هایفضیلتآموزش  یاثربخشدر این فرضیه تفاوت  ها:مقایسه رسانه 

 یهاسهیو مقا شدهیبررس  هافرضشی پ است. شدهیبررس  تالیجید  یباز ر،یقصه، تصو ،ییانمایپو
 (.11)جدول  شده استانجام یزوج یهاتفاوت نییتع یبرا سهیمقاپس
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 کران بالا کران پایین دارمعنیسطح  خطای معیار برآورد مقابله مقایسه خروجی

 ۱.۴۴۲ -۱.۱۷۸ 0.848 0.662 0.128 یی ـ قصهانمایپو
 ۴.۰۵۰ ۰.۴۲۵ ۰.۰۰۰ ۰.۶۶۱ ۲.۳۷۸ یی ـ تصویرانمایپو

 -۰.۱۲۹ -۲.۷۶۹ ۰.۰۳۲ ۰.۶۶۵ -۱.۴۴۹ یی ـ بازی دیجیتالانمایپو
 -۰.۹۷۳ -۳.۵۷۶ ۰.۰۰۱ ۰.۶۵۶ -۲.۲۷۵ یی ـ کنترلانمایپو

 ۳.۹۱۰ ۱.۳۱۰ ۰.۰۰۰ ۰.۶۵۵ ۲.۶۱۰ تصویر ـ قصه
 -۲.۸۸۶ -۵.۴۸۸ ۰.۰۰۰ ۰.۶۵۵ -۴.۱۸۷ تصویر ـ بازی دیجیتال

 ۶.۳۳۵ ۳.۶۸۹ ۰.۰۰۰ ۰.۶۶۶ ۵.۰۱۲ تصویر ـ کنترل
 -۰.۲۷۶ -۲.۸۷۷ ۰.۰۱۸ ۰.۶۵۵ -۱.۵۵۷ قصه ـ بازی دیجیتال

 ۳.۷۲۸ ۱.۰۷۷ ۰.۰۰۱ ۰.۶۶۸ ۲.۴۰۲ قصه ـ کنترل
 ۲.۱۵۷ -۰.۵۰۷ ۰.۲۲۲ ۰.۶۷۱ ۰.۸۲۵ بازی دیجیتال ـ کنترل

 ات ی مقابله فرض   یتکرار شده و آنکووا برا   های سنجه   ی بی بر اساس طرح ترک   ی برآورد سطوح معنادار   . ۱۱جدول  

  ی(، تمام0.222=  ی)سطح معنادار تالی جید  یجز بازبر اساس اطلاعات جدول، به تفسیر:
نشان  یزوج سهیاند. مقابا گروه کنترل تفاوت معنادار نشان داده سهیدر مقا یشیآزما یهاگروه

 ی( و اثربخش0.848=    یندارند )سطح معنادار  گریکدی  تفاوت معنادار با  ییانمایقصه و پو  دهدیم
 شده است.مشاهده یتفاوت معنادار هاسهیمقا ریدارند. در سا یمشابه

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

 ی )مقایسه میانگین تغییرات هوش اخلاقی( ا سه ی مقا . نمودار خطی  ۱شکل  


